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Multimediedesigneruddannelsen - Erhvervsakademi Aarhus 
 

 

Multimedieproduktion 1 

”Havblink Hvidvin” 

 

 

Navn: Helene Truc Hoang Cao 

Studie mail: eaa24hthc@students.eaaa.dk 

Vejledernes navne: BKI, SLB, ANKT 

Url til produkt:  

http://havblink-hvidvin.caobeans.dk/index.html 

Url til video: 

https://youtu.be/55NOwq1AQXA 

URL til Figma: 
https://www.figma.com/proto/ebtTjsUPhfAnfv5colFVgH/Havblink---

arbejdsproces?page-id=56%3A76&node-id=101-6115&p=f&viewport=-314%2C-

1295%2C0.36&t=CIxutguGdVubJQuu-1&scaling=scale-down&content-

scaling=fixed&starting-point-node-id=101%3A6115&show-proto-sidebar=1 

URL til et opdateret GitHub Repository med din kode: 

https://github.com/helenecao7/Havblink-Hvidvin.git 

 
Antal anslag: 10.617 
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Indledning  
Emnet for denne opgave handler om en fiktiv vingård, Havblink hvidvin, hvor 
interessen for dansk- og økologisk produceret hvidvin har været særligt stigende. 
Derfor tager opgaven udgangspunkt i udviklingen af et digitalt produkt, der formidler 
og fremmer dansk produceret hvidvin gennem en brugervenlig, visuelt fangende og 
informativ platform og samtidig bygger en stærk forbindelse til en købestærk 
målgruppe gennem storytelling på sitet. 

Formålet med opgaven er bl.a. at skabe et website, som imødekommer målgruppens 
behov og forventninger. Mine arbejdsmetoder tager udgangspunkt i undervisningen 
på MDU 1.semester og indebærer bl.a. brugerinterviews, analyse af brugeradfærd, 
kortsortering og brugertests – som derefter bruges til konkrete løsninger i form af 
visuel identitet, informationsarkitektur, responsivt design og kodning med fokus på 
performance osv. 

I det følgende gennemgår jeg udviklingsprocessen fra brugerresearch til færdigt 
produkt. Hvor mine analyser, de vigtigste indsigter og andre designvalg og 
funktionalitet også præsenteres her i opgaven. Opgaven afsluttes med en refleksion 
over min læringsproces og de erfaringer jeg har gjort mig undervejs.  
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Tidsplan 
Jeg har forsøgt at inddele de forskellige arbejdsdele for research, design og 
programmering i hver deres uge og rette planen til, der hvor der er behov for mere. 
Tidsplanen har overordnet fungeret godt og med en to-do liste, for at tjekke de 
forskellige opgaver af hen ad vejen.  
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Research  

Interviews 
Der blev udført 5-6 semistruktureret interviews (se bilag 1 – Interviews) på unge og 
voksne af en alder mellem 26-40 år. Dette er for at få samlet indsigter af flere 
målgrupper men samtidig også samle informationer om hvilke behov og adfærd, der er 
kendetegnet ved hver enkelt målgruppe. 

Jeg var særlig nysgerrig på at vide: 

- Sociale vaner ifm. At drikke vin 
- Hvilke kriterier til vinkøb  
- Deres kendskab til dansk vin 
- Hvor meget de går op i bæredygtighed og lokal produktion 
- Generelle behov til en vin hjemmeside  

 

10 indsigter fra interviews 

Relevante svar og informationer fra interviews er opsamlet i ti indsigter, som har 
hjulpet mig med at danne en ramme af hvem min persona er og mit fremadrettede 
arbejde med designvalg og indhold til sitet. 

 

Indsigterne giver et klart billede af hvad brugerens behov og ønsker er til en 
vinhjemmeside, samt i hvilken social situation vin ofte forbindes med – der i dette 
tilfælde er i selskab med andre, som evt. også drikker vin.  



Helene Cao  MDU 1. sem. 
Eaa24hthc@students.eaaa.dk  Forår 2025 

5 
 

Persona 
Gennem grundig opsamling og analyse af interviews, er jeg kommet frem til 
personaen ”Louise Kristensen - 30 år.” (Se bilag 2 – Persona). 

 

 

User needs: 

1. Oversigt og let adgang til køb af 
dansk vin online og fysisk 

2. Viden og visuelle elementer på 
sitet omkring produkt og 
producent 

3. Tilgængeligt og letforståeligt 
indhold på sitet  

4. Anbefalinger til madretter og 
vinkombinationer  

5. Anbefalinger til vin afhængig af 
anledning 

Citat: 

“Jeg prøver at købe så lokalt som muligt. Især hvis det smager godt og er lavet med 
god omtanke” 

 

Personlighed: 

Louise arbejder som digital projektleder i et kommunikationsbureau. Hun har derfor 
ofte nogle lange og travle arbejdsdage men nyder at lave mad og invitere venner 
over i weekenden. 

Louise foretrækker de rolige, stille stunder om aftenen til at koble af med en god bog 
eller i selskab med vennerne over et glas vin. 

Hun er også interesseret i lokale og bæredygtige produkter og går meget op i kvalitet 
fremfor kvantitet. Især når det gælder mad, vin og andet indhold på nettet. 

 



Helene Cao  MDU 1. sem. 
Eaa24hthc@students.eaaa.dk  Forår 2025 

1 
 

Value Proposition Canvas (VPC) 
Jeg har brugt Value Proposition Canvas, (se bilag 3 – VPC) i denne opgave, da det 
hjælper med at skabe sammenhæng mellem et produkt og de behov, forventninger 
og udfordringer, som brugerne har. 

 

Kundeprofil 

Customer jobs 
- Ønske om at finde ny og 

lokal vin med en god 
historie 

- Indsigt i produktionen og 
støtte danske producenter 

- Ønsker at dele og 
anbefale produkter online 

 

Pains 
- Manglende viden om 

dansk vin 
- Usikkerhed ift. Vin til 

forskellige anledninger 
- Svært at finde 

inspirerende og visuelt 
indhold online 

 

Gains 
- Nem og inspirerende 

købsoplevelse 
- Tydelig og troværdig 

information om 
produktet og dens 
produktion 

- Sprog og layout som er 
letforståeligt 

 

 

Værditilbud 

 
Det digitale produkt imødekommer de tre punkter i kundeprofilen ved at have: 

- Tydelige produktbeskrivelser 
- Storytelling 
- Visuelt indhold 
- Responsivt og brugerfokuseret design. 

 
Som er med til at give brugeren en positiv og tryg brugeroplevelse, når de navigerer 
rundt på sitet. 
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Sitemap 
Jeg har under udarbejdelsen af min sitemap (se bilag 4 – sitemap) taget stilling til 
min persona og VPC. Hvor blandt andet brugerens ønsker og behov opfyldes på sitet 
som konkrete løsninger.  

Lukket korsorteringstest 

Dertil har jeg også benyttet mig af lukket kortsorteringstest af min sitemap, for at få et 
indblik over sammenhængen af undersiderne til de enkelte hovedmenuer. Og samtidig 
se om brugerens forventninger stemmer overens med de forskellige hovedmenuers 
indhold.  

Indsigter fra kortsorteringstest: 

- Anbefalinger og Find din vin var svære at skelne 
- Find din vin lød mere som en quiz fremfor produktoversigt 
- Mad og Vin skulle være én samlet menu 
- Svært at differentiere om dansk hvidvin handlede om hvidvin eller personerne 

bag produktionen 
 

Før test: 

 

Efter test: 
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Design  

Mindmap 
Designmindmappet tager udgangspunkt i værdiord og associationer, der forbindes med 
hvidvin generelt og den overordnede ”stemning”.  

 

 

 

Følgende værdiord har været særligt fremtrædende for mine designvalg: 

1. Frisk 
2. Hyggelig 
3. Roligt 
4. Minimalistisk / stilren 
5. Let og luftig 
6. Naturlig



 
 

Moodboard 
Værdiordene har været særlige vigtige gennem udarbejdet af både moodboard og 
style tile, for at opnå de rigtige farver og den overordnede stemning for sitet: 

 

 

Style tile 
Min style tile tager udgangspunkt i lette, naturlige farver. Fonts skal helst give en 
elegant, high-class følelse men samtidig også være afslappende og rolig – derfor har 
jeg valgt at blande en sans-Serif font og en Serif-font ifm. Dannelsen af en visuel 
identitet.  
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Logo 
Jeg har eksperimenteret meget med logo-designet og har primært taget inspiration 
fra eks. ”Flaskevis.dk” med deres inkorporering af både et grafisk ikon og tekst, også 
kaldt et ”Emblem logo,” (May, 2024). Samt betydningen af ordet ”Havblink” ifm. Vand 
og solskin.  

 

 

 
Inspiration fra Flaskevis.dk 

     

 
Inspiration fra ordet ”Havblink” 
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Photoshop / adobe illustrator 
Jeg gik videre med idéen om vand og solskin og kom frem til nedenstående logo. Det 
er et kombinationslogo af både tekst og et grafisk element, som sagtens kan stå 
separate for en bedre visuel identitet. Logoet er originalt AI-generet, hvorefter jeg 
benyttede ”curvative” og ”pen” i Adobe illustrator for et bedre visuelt udseende. 

 

Optegning proces: 

   

 
Logo 1: 

 

 

Logo 2: 
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Skitser 
Mine skitser fokuserer meget på brug af white-space og ”luft” omkring de forskellige 
elementer, så de fremstod mere iøjnefaldende. Der er også arbejdet med Gestalt 
(Rold, 2019), heriblandt ”loven om nærhed” (proximity) og ”loven om lighed” 
(similarity), hvor elementer tilhører hinanden hvis de ligger tæt sammen eller har 
samme størrelse, form og farve. 
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Detaljeret skitse 

Den lyse beige er den mest dominerende farve og bruges til både header, footer og 
som baggrundsfarve for at give brugeren en rar, varm og imødekommende følelse på 
sitet. CTA-knapper er derimod en klar blå farve, som netop fanger blikket og skaber 
opmærksomhed. 
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Wireframes (laptop) 
Wireframes tager udgangspunkt i min sitemap, hvorved alt indhold er tilrettelagt de 
behov og ønsker fra personaen. Det responsive design er tiltænkt følgende sider: 
forside, vinoversigt, produkt for en optimeret brugervenlighed på mobil.  
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Wireframes (mobil) 
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Mock-ups 
Designet er udarbejdet baseret på de 6 værdiord, som jeg udvalgte i style tilen. Den 
hyggelige og lette beige farve er afslappende og rar at kigge på. Det giver samtidig et 
godt modspil til de lidt mere fangende og friske farver som blå, grøn og gul (hover). 
Typografien er en blanding af sans-Serif (Quicksand) og en Serif-font (Lora) for at 
danne en dynamisk visuel identitet i form af elegance og friskhed.  
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Brugertest 
Jeg lavede brugertest på min mock-up med følgende spørgsmål: 

 

Vha. brugertesten fik jeg bedre forståelse og mere indsigt til forbedringer i mit design. 
Herunder: 

- Mere kontrast i farverne 
- Knapper skal være mere konsistens 
- Teksten skulle gøres større 
- Fine farver 
- Tilpas mængde tekst 
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Programmering  
I dette tekststykke kommer jeg til at udvælge en del af min kode, som er særligt interessant og 
hvor jeg forklarer design- og tekniske valg under udarbejdelsesprocessen. Jeg har valgt at 
fokusere på vinoversigt.html med fokus på opstillingen af vinprodukter i et grid-system vha. 
HTML og CSS.  

 

Strukturen for denne HTML-stykke er inddelt i en <section> med klassen grid-sektion, for at 
danne en semantisk gruppering af produktrelateret indhold. 

Sektionen er således grupperet i <div class=”text-content2”> med overskrift, tekst og CTA-
knap for et tydeligt og funktionelt hierarki.  
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Jeg har valgt at inddele hvert produkt i den samme div-class, herunder ”produktnavn” og 
”item”, for nemmere kontrol og gruppering i css-styling. 
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I CSS-stylingen har jeg benyttet grid og flexbox, da det gør layoutet fleksibelt og let at tilpasse 
forskellige skærmstørrelser.  

 

 

Andre css-elementer: 

 

 

For media queries har jeg brugt flex-direction: column for nemmere læsbarhed af produkterne, og 
ellers givet billederne en fast højde og width 100%: 
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Konklusion 
Projektarbejdet har givet mig en forståelse for hvordan man udvikler et brugervenligt, visuelt 
digitalt produkt gennem research og målgruppeindsigter. 

Det digitale produkt kommer godt omkring personaens ønsker og forventninger til et 
hvidvinssite, heriblandt letforståeligt indhold og produktoversigt over hvidvine. Der er blandt 
andet fokuseret på en nem og intuitiv navigation, stilrent og behageligt design, samt at 
brugeren vil kunne få lyst til at købe og læse mere på sitet ved at klikke videre på de forskellige 
hovedmenuer f.eks. Om os eller Vinoversigt. 

Tidsplanen har været en god ramme til at fordele de lidt større opgaver såsom research, 
design og programmering, men hvor jeg til tider også oplevede at delopgaver såsom mock-
ups, krævede mere tid end forventet. Jeg vil derfor være mere realistisk og fleksibel i min 
planlægning af fremtidige projekter.  

Overordnet har eksamensprojektet givet mig god erfaring og indsigter i at arbejde med 
brugerbehov med fokus på et produkt, heraf hvidvin. Det har samtidig også styrket min 
forståelse for sammenhængen mellem research, design og kodning i praksis – hvilket er noget 
jeg vil tage med mig fremadrettet. 
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Bilag 

Brug af AI: 
I denne opgave har jeg benyttet mig af AI i form af ChatGPT som sparringspartner i form af 
konstruktiv kritik og umiddelbar beslutningstager i research-delen eks. Sitemap og enkelte 
design-dele såsom farvevalg, kontrast og logoer.  
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Bilag 1 - Interviews 
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Bilag 2 – Persona 
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Bilag 3 – Value Proposition Canvas (VPC) 
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Bilag 4 – Sitemap 
 

 

Før:        Efter:  

 


